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■ ‘The Highest Mileage’ 분석 리포트 ① 전체 브랜드 순위 

가장 많이 달린 차 1위 ‘랜드로버’…10대 중 7대 20만km 초과 
  

 

- 2000년 이후 등록 ‘24년 말소 47만여대 집계 결과 

- 주행 거리 20만km 초과 비율 랜드로버가 제일 높아 

- 이어 렉서스·BMW 등 수입 프리미엄 브랜드가 강세 

- 상위 9개 브랜드 중 국산은 KGM·현대차 2개로 열세 

- 전체 브랜드 평균 기준으로는 국산이 근소하게 앞서 
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○ 2000년 이후 등록돼 2024년 말소된 승용차 중 주행거리 20만km를 초과한 비율을 

기준으로 '가장 많이 달린 차(The Highest Mileage)’를 집계한 결과 랜드로버가 68.5%로 

제일 높았다. 국산 브랜드 중에는 KG모빌리티(KGM, 옛 쌍용차)가 1위(56.7%)로, 국산·수

입 모두 사륜 구동 전문 브랜드가 강세를 보였다. 

□ ‘자동차 리서치 전문기관’ 컨슈머인사이트와 ‘등록 자동차 데이터 분석 전문기업’ CL M&S가 함께 

2024년 말소등록 데이터를 기반으로 ‘The Highest Mileage’ 브랜드를 선정했다. 이번 분석은 2000년 

이후 최초 등록된 국산·수입 승용차(병행수입 제외) 중 24년 등록 말소(자진 말소·폐차)된 차량 47만9

천여대의 데이터를 기반으로 했다. 주행거리 20만km 초과 비율을 주요 지표로 브랜드별 순위를 매기

고 국산·수입차별로 비교했다. 브랜드별 평균 주행거리도 참고 지표로 제시했다. 

 

■ 사륜 구동차 전문 브랜드 강세 

○ 2000년 이후 등록돼 ‘24년 말소된 차량은 47만9002대였는데 그중 과반수가 주행 거

리 20만km를 초과했다. 20만km 초과율이 전체 평균(52.2%)을 상회하는 브랜드는 총 9

개로, 종합 1위 랜드로버를 비롯 렉서스, BMW, 폭스바겐, KGM, 현대차, 혼다, 볼보, 벤츠 

순이었다[그림]. 이들 톱9 중 수입 브랜드가 7개, 국산 브랜드가 2개로 수입이 우세했다. 
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○ 1위 ‘랜드로버’는 20만km를 초과 주행한 차량 비율이 68.5%에 달했다. 사륜 구동 차

량을 전문으로 하는 브랜드 특성상 차체 강성 등 내구성이 탁월한 것으로 해석된다. 이

어 렉서스(62.6%), BMW(58.0%), 폭스바겐(56.8%) 순으로, 1~4위가 모두 수입 브랜드였는

데 특히 유럽계 브랜드가 3개로 강세를 보였다. 

 

■ 전체 브랜드 평균은 국산이 소폭 우세  

○ 국산 브랜드 중에는 KGM이 56.7%로 맨 앞자리(통합 5위)에 올랐고, 그 다음은 현대

차(56.1%, 통합 6위)였다. 기아는 50.9%로 절반을 넘었지만 산업 평균(52.2%)에는 못 미

쳤다. 다만 국산 5개 브랜드 중 상위 3개 브랜드가 50%를 넘었다는 점에서 수입차 내

구 품질에 크게 뒤지지 않는 모습이다. 르노코리아(48.3%)도 절반에 근접한 반면 한국지

엠은 30% 미만(29.2%)으로 크게 뒤졌다. 소형 승용차, 경차 중심의 브랜드가 불리한 것

은 어쩔 수 없다. 

○ 국산·수입차 브랜드별 순위만 비교하면 수입차가 우세하지만 국산·수입 평균을 기준

으로 보면 거의 대등했다. 20만km 초과 차량 비율에서 국산 52.3%, 수입 51.3%로 국산

이 오히려 미세하게 높았다. 수입차가 높은 AS 비용, 부품 확보의 어려움 때문에 조기 

폐차를 결정했을 가능성이 크다.   

 

■ 자동차 브랜드·모델 선택 때 유용한 참고 자료  

○ 특정 브랜드 폐차 차량의 장거리 주행(20만km 초과) 비율이 높다면 이는 해당 브랜

드의 내구성을 보여주는 직접적인 지표다. 동시에 소비자의 경제적인 유지 가능성까지 

반영하는 간접 지표이기도 하다. ‘The Highest Mileage’ 분석은 차량의 실제 사용 수명을 

수치화한 국내 최초의 데이터로, 자동차(신차·중고차) 소비자의 브랜드·모델 선택에 유용

한 참고 자료가 될 것으로 기대된다. 
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   ■ ‘The Highest Mileage’ 분석 개요 
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